Denis McQuail

Teorl
Komunikasi

McQuail’s Mass Communication Theory

Massa McQuail

EDISI 6
BUKU 2

= Fz| Salemba Humanika




Buku Teori Komunikasi Massa McQuail Edisi 6 merupakan perbaikan dan penyatuan dari edisi
sebelumnya yang dibangun dengan keyakinan lebih besar atas proposisi yang menyatakan bahwa
komunikasi massa ber-evolusi dan menjadi semakin rumit daripada menjadi semakin usang. Perkiraan
awal mengenai kematian komunikasi massa ini berdasarkan keyakinan bahwa 'media baru' yang
muncul pada akhir abad ke-20 pada akhirnya akan terbukti mengungguli segala bentuk media massa
tradisional (terutama surat kabar dan siaran televisi). Tujuan buku ini seperti sebelumnya bukanlah
untuk mencatat segala perubahan media, tetapi untuk menyediakan dasar teoretis untuk mengamati
dan memahami apa yang terjadi di sekitar kita.

Selatin mater i1sl, setiap bab juga berist kotak-kotak yang bertujuan membantu mahasiswa mendalami
tatar belakang, relevansi, dan penelitian terhadap tema dan teori yang dibahas dalam buku. Materi yang
lersaji dalam kotak dilengkapi dengan simbol yang diberikan di sampingnya. Pencantuman
simbol-simbol ini dimaksudkan untuk memberi arah kepada mahasiswa, sehingga dapat dengan cepat
menemukan rangkuman, pengecekan nama, ataupun kutipan kunci, dan informasi tambahan
misalnya simbol sama dengan (=) untuk Rangkuman, huruf | untuk Informasl, tanda petik buka atau
tutup (" atau ") untuk Kutipan, dan tanda tanya (7) untuk Pertanvaan

Materi yang dibahas dalam buku inl mencakup:

BAGIAN 4 ORGANISASI
Bab 11 Organisasi Media: Tekanan dan Permintaan
Bab 12 Produksi Budaya Media

BAGIAN 5§ KONTEN
Bab 13 Konten Media: Isu, Konsep, dan Metode Analisis
Bab 14 Genre dan teks Media

BAGIAN 6 KHALAYAK
Bab 15 Teorl Khalayak dan Tradis Penelitian
Bab 16 Pembentukan dan pengalaman Khalayak

BAGIAN 7 EFEK

Bab 17 Proses dan Model dari Efek Media

Bab 18 Efek Sosial Budaya

Bab 19 Berita, Opini Publik, dan Kemunikasi Politik

BAGIAN 8 EPILOG
Bab 20 Masa Depan Komunikasi Massa
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